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TAYTOTHTA THZ EPEYNA2

H &peuva npaypartonoinénkav ano Tnv 11arc A.E. - ApiIOuog MnTpwou E.Z.P.: 1 (ENA).

ENTOANEAZ

METEOOZ AEITMATOZ
XPONIKO ATA2THMA
IMTEPIOXH AIEZAT2MHZ

MEGOAOZ AEITMATOANHYIAZ

ME@OAOZ ZYANOrHZ ETOIXEIRN

2ZTAOMIZH

Hmarc A.E.

ALPHA TV
1.005 voIKoKUpIA aVTINPOOWNEUTIKAG EMNIAOYNG.
12-13 deBpouapiou 2015.
MaveAAadikn kaAuyn.
MoAucoTadiakn Tuxaia delypaToAnwia e Xprion quota we Npog To GUAO TNV
nAIKia kal TNV YEWYPAPIKN NEPIOXN.
TNAEPWVIKEC OUVEVTEUEEIC BATEI NAEKTPOVIKOU EpWTNHATOAOYIOU.

‘Eyive oTaOuion pe Baon Ta anoTeAéopaTa Twv BOUAEUTIKWV ekAoywv Tou 2015.

Eival péhoc Tou ZEAEA, Tng ESOMAR, Tnc WAPOR Kal Tnpei Tov kKavoviopo

Tou M.E.Z.Z. kai Toug digbveic kwdIKeC deovToloyiacg yia Tnv dieEaywyn Kai

OnNKOGCIoN0INaN EPEUVAV KOIVAG YVWHNG.
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Nwg kpiveTe TIC MPWTEG NUEPEG TNG VEACS KUPBEPVNONCG;

OeTIKG 58,9

: g ApvnTiKa AA
HAaAAov OeTIKa .
& MCIMO'V 3’ 3%,
apvnTika

13,6%

HaAAov apvnTika

apvnTika OeTIKG &

MaAAov
OsTiIKG
83,1%

AA
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Nwg kpiveTe TIC MPWTEG NUEPEG TNG VEACS KUPBEPVNONCG;

Wneopopol 25ng Iavouapiou

DA
KOHuHua
99,3 66,4 82,7

OcTika & MaA\ov BsTIka 78,9

ApvnTika & MaAhov
apvnTika

AA 54 2,3 6,7

0,7 28,1 15,0 14,4

maeRc
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20 LKOLVOTIOLNO AV OL TIPOYPOLULHOTLIKEG SNAWOCELG TOU pwOumnoupyol otn BouAn 1 oxy;

Nai 59,6

'ox1 &
MaAAov vai MaAAov 2%/
ox1 nZe/0
MaAAov oxi
Na1 &
. MaAAov
oxi vai
79,9%
AA
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20 LKOLVOTIOLNO AV OL TIPOYPOLULHOTLIKEG SNAWOCELG TOU pwOumnoupyol otn BouAn 1 oxy;

Wneopopol 25ng Iavouapiou

KOHuHua
97,1 64,4 75,6

Nai & MaA\ov vai

78,4
'Ox1 & MaAov Oyl 2,1 33,5 22,6 14,4
AA 0,9 2,0 1,8 7,2

maeRc
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Nwg Kpivete ta mpwta deiypata ypadng tou Navn Bapouddakn wg urtoupyol OLKOVORULKWV
Kol WG drampaypateutn) oto O€pa tou EAAnVIKOU XpEOUG;

56,6
OeTIKA J

: : ApvnTikd
HAaAAov OeTIKa ] AA
& MCIMO'V 2,9%
apvnTika

15,1%

HaAAov apvnTika

OcTIKG &
MaAAov
OeTIKG
82,0%

apvnTika

AA

maec
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Nwg Kpivete ta mpwta deiypata ypadng tou Navn Bapouddakn wg urtoupyol OLKOVORULKWV
Kol WG drampaypateutn) oto O€pa tou EAAnVIKOU XpEOUG;

Wneopopoi 25n¢ Iavouapiou
KOpHa
97,9 65,1 79,1 81,7

1,2 32,2 16,7 14,5

OcTika & MaA\ov BsTIka

ApvnTika & MaAhov
apvnTika

AA 0,9 2,7 4,3 3,8

maeRc
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Ko mwg kpivete ta mpwta deiypata ypadng tov NMNavou Kappévou wg unoupyol EOvkAG Apuvag;

37,0
OeTIKG

11,3%

HaAlov OeTika

ApvnTIKG
& MaAlov
aAAov apvnTika apvnTika
4 =4 27,4%
OeTIKG &
MaAAov
OeTIKG
apvnTika 61,3%

AA

maec
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Ko mwg kpivete ta mpwta deiypata ypadng tov NMNavou Kappévou wg unoupyol EOvkAG Apuvag;

Wneopopoi 25nG Iavouapiou

OeTIka@ & MAAov BeTIKa 81,8 40,3 93,9 59,1
ApvnTika & MaM\ov apvnTika 8,7 47 2 38,1 24,9
AA 9,6 12,8 4,1 9 16

maeRc
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EikoolL MEPEG META TIG EKAOYEG, KUPLOPXOUV O€E o0 alocOnpota:

EAnidag yia kat1 kaAUuTepo 65,2

Avnouyiag yia Ta XeipoTepa

TinoTe anod Ta duo

Kai Ta dUo e&icou

AA

| ! | | | | T MARC
0 10 20 30 40 50 60 = e Z B
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EikoolL MEPEG META TIG EKAOYEG, KUPLOPXOUV O€ oo atoOnpata:

Wneopopoi 25nG Iavouapiou

KO a
91,6 40,9 61,9

EAnidag yia kaTi kaAUTepo

A 59,1
Avnauyiac yia Ta 2,5 41,6 23,3 26,2
XEIPOTEPA ! ! ! !

TinoTte ano Ta duo 0,7 4,0 4,7 5,9
Kai Ta duo €&ioou 5,2 12,8 9,8 5,9
AA 0,7 0,3 3,0

maeRc
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ZTNV cuVEXELA TG SLampaypdatevong OEAete n eAAnVIKN KUBEpvnon

va HeiVEl avunoxowpntn oTo
apxiké npoypappa Tng

va TNPNoEl OAEG TIG HEXPI TOPA
OUHQP®VIEG HE TOUG ETAIPOUG

va enIBINEEI Evav EVTIHO 56,0

GUMBIBACHO

AA

; : . . : : :  Mmaerc
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ZTNV cuVEXELA TG SLampaypdatevong OEAete n eAAnVIKN KUBEpvnon

WYnpopopoir 25nG Iavouapiou

XPYZH TO . . .
Va HEIVEl avunoxwpnTn 6To apxiko 51 12,1 38,9 19,3 40,7 40,8 27,7 35,1 35,5

Npoypaupa Tng
va TNPRoel OAEG TIG MEXPI TWPA

. ; 4,3 10,1 5,6 7 3,7 2 8,5 6 9,3
OUMPWVIEC PE TOUC ETAIPOUG
va enidINEEl Evav EvTigo cudPiBaocpd 42,8 74,5 50 71,9 51,9 57,1 61,7 58,9 51
AA 1,8 3,4 5,6 1,8 3,7 2,1 4,2

T T
. 'EmG 55 |55 eT@V Kai

va JEIVEI avunoxwpnTn oTo apxIiko

! ; 34,5 34,1 38,2 30,4
NPOYPAHUA TNG
va TNProel OAEG TIG MEXPI TWPA CUPPWVIEG 6.5 75 6.4 76
ME TOUG ETAIPOUC ! ! ! !
va endINEEl Evav EVTIPo cuuPIBacuo 57,4 54,5 52,6 59,4
AA 1,6 3,9 2,9 2,6

maeRc
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Ze nepintwon nov n Stanpaypatevon Sev £xXeL aiolo TEAog,
TILOTEVETE OTL MPETEL VAL EEETACOULE TO EVOEXOEVO €060V QO TO EVPW;

6,0%

val
29,5%

oxi
64,5%

WYn@opopoi 25nc; Iavouapiou
KOHHa
vai

44,9 30,3 30,0
oxi 47,6 89,9 64,9 60,3
7,5 2,0 4,8 9,7

-

33,5 25,4 37,3 21,7
oxl 62,6 66,4 55,6 73,4 MAaRrc
DA 3,9 8,2 7,1 5 malletng eseach comnuicaion

15



MioteleTe OTL €lval UTIOLPKTO TO EVOEXOEVO XpewKoTIiag TG EAAGASOG TO EMOpEVO SlaoTtnpa;

6,6%

WYnpopopol 25nG Iavouupiou

vai

oxl

23,2 7,7 43,8 38,8
71,5 41,6 53,5 51,9
5,2 10,7 2/7 913

maeRc
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Av gixape onpepa BoUAeUTIKEG EKAOYEG, TTOLO KOMHA gival Tito miBavo va Yndilate;

’ 45,4

ZYPIZA
NA 18,4
KKE

AN.EA.

XPYZH AYTH

TO NOTAMI

MAZOK

KINHMA / T. Nanavdpéou
ENQZH KENTPQQN

TEAEIA

AAAO KOppa

‘Akupo - Aguko / Anoxn /
AdieukpivioTn

0 5 10 15 20 25 30 35 40 0
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2YNOXH 2YPIZA - EIZPOE2

NA zYP I ZA AANO

17,4% i 16,2%
97,3%

XPYZH AYTH MAZOK
11,1% 17,0%

MOTAMI ANER

19,33 14,3%

KKE 1
9,3%

MAaRc
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